
Res. Asst. Özlem Delal AbanozRes. Asst. Özlem Delal Abanoz
Personal InformationPersonal InformationEmail: Email: ozlem.delal@omu.edu.trWeb: Web: https://avesis.omu.edu.tr/ozlem.delal
International Researcher IDsInternational Researcher IDs  ORCID: 0000-0002-3653-5838 Yoksis Researcher ID: 310444
Education InformationEducation InformationDoctorate, Selcuk University, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Gazetecilik (Dr), Turkey 2018 - 2019Postgraduate, Selcuk University, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Gazetecilik (Yl) (Tezli), Turkey 2011 - 2018Undergraduate, Selcuk University, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, Turkey 2007 - 2011
DissertationsDissertationsPostgraduate, Sosyal medyanın geleneksel medyada temsil pratikleri: Arap Baharı ve Gezi Parkı olayları örneği, SelcukUniversity, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Gazetecilik (Yl) (Tezli), 2018
Academic Titles / TasksAcademic Titles / TasksResearch Assistant, Ondokuz Mayis University, İletişim Fakültesi, Gazetecilik Bölümü, 2019 - Continues
Articles Published in Other JournalsArticles Published in Other JournalsI. Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sosyal Medyada Yansıması: Sokağa Çıkma Yasağı ÖrneğiToplumsal Cinsiyet Rollerinin Sosyal Medyada Yansıması: Sokağa Çıkma Yasağı ÖrneğiDELAL Ö., ABANOZ E.THE JOURNAL OF THE FACULTY OF COMMUNICATION OF THE UNIVERSITY OF AKDENIZ, vol.0, no.37, pp.80-95,2022 (Peer-Reviewed Journal)II. Sosyal Medyada Ünlü Takibi: Parasosyal Etkileşim ve Yalnızlık Bağlamında Bir  Saha AraştırmasıSosyal Medyada Ünlü Takibi: Parasosyal Etkileşim ve Yalnızlık Bağlamında Bir  Saha AraştırmasıBALCI Ş., BEKİROĞLU O., DELAL Ö.Global Media Journal, vol.11, no.21, pp.97-123, 2020 (Peer-Reviewed Journal)III. SİYASAL BİLGİLENMEDE TWITTER KULLANIMI ÜZERİNE PANORAMİK BİR DEĞERLENDİRMESİYASAL BİLGİLENMEDE TWITTER KULLANIMI ÜZERİNE PANORAMİK BİR DEĞERLENDİRMEBAL E., DELAL Ö.E-journal of New World Sciences Academy, vol.14, no.3, pp.118-132, 2019 (Peer-Reviewed Journal)IV. Youtube Reklamları Üzerinden McDonald’xxs Reklamlarının Kültürlere Göre FarklılaşmasıYoutube Reklamları Üzerinden McDonald’xxs Reklamlarının Kültürlere Göre FarklılaşmasıDELAL Ö.Kritik İletişim Çalışmaları Dergisi, vol.1, no.1, pp.65-86, 2019 (Peer-Reviewed Journal)V. A Study on the Relationship between Instagram Use Habits and Motives and Narcissism: The Case ofA Study on the Relationship between Instagram Use Habits and Motives and Narcissism: The Case ofSelçuk University StudentsSelçuk University StudentsBALCI Ş., BAL E., DELAL Ö.Erciyes İletişim Dergisi, vol.6, no.2, pp.955-974, 2019 (Peer-Reviewed Journal)



Books & Book ChaptersBooks & Book ChaptersI. Profesyonel Gazeteciliğe “Kaynak Yapan” Bir  Gazetecilik Pratiği Olarak Yurttaş Gazeteciliği: AlternatifProfesyonel Gazeteciliğe “Kaynak Yapan” Bir  Gazetecilik Pratiği Olarak Yurttaş Gazeteciliği: AlternatifMedyanın Yükselişi mi, Profesyonelliğin Sonu mu, Gelenekselin ‘Yeni’de Devamı mı?Medyanın Yükselişi mi, Profesyonelliğin Sonu mu, Gelenekselin ‘Yeni’de Devamı mı?BEKİROĞLU O., DELAL Ö.in: Dijital Dünyada Haberin Dönüşümü, Olkun, Emre Osman, Editor, Literatürk Academia, Konya, pp.183-217, 2022II. Dijital Medyada Görsel Habercilik: İnfografiklerDijital Medyada Görsel Habercilik: İnfografiklerDELAL Ö.in: Dijital Dünyada Haberin Dönüşümü, Olkun, Emre Osman, Editor, Literatürk Academia, Konya, pp.219-238, 2022III. Profesyonel Gazeteciliğe "Kaynak Yapan" Bir  Gazetecilik Pratiği Olarak Yurttaş Gazeteciliği: AlternatifProfesyonel Gazeteciliğe "Kaynak Yapan" Bir  Gazetecilik Pratiği Olarak Yurttaş Gazeteciliği: AlternatifMedyanın Yükselişi mi, Profesyonelliğin Sonu mu, Gelenekselin 'Yeni'de Devamı mı?Medyanın Yükselişi mi, Profesyonelliğin Sonu mu, Gelenekselin 'Yeni'de Devamı mı?BEKİROĞLU O., DELAL ABANOZ Ö.in: Dijital Dünyada Haberin Dönüşümü, Emre Osman Olkun, Editor, Literatürk Academia, Konya, pp.183-218, 2022IV. What the Post-Truth Era Means: A Short GlimpseWhat the Post-Truth Era Means: A Short GlimpseDELAL Ö.in: Narrative Theory and Therapy in the Post-Truth Era, Yılmaz, Recep ve Koç, Bozkurt, Editor, IGI Global, pp.1-10,2022V. Yeni Medya Okuryazarlığı Bağlamında Sosyal Medyada Covid-19 ile ilgili Bilgi Paylaşımı veYeni Medya Okuryazarlığı Bağlamında Sosyal Medyada Covid-19 ile ilgili Bilgi Paylaşımı veMisenformasyonMisenformasyonDELAL Ö., ABANOZ E.in: Dijital Dünyada Pandemi Araştırma ve Tartışmalar, Figen Ünal Çolak, Ozan Yıldırım, Editor, LiteraTürk Academia,Konya, pp.265-296, 2021VI. Yeni Medya Okuryazarlığı Bağlamında Sosyal Medyada Covid-19 ile İlgili Bilgi Paylaşımı veYeni Medya Okuryazarlığı Bağlamında Sosyal Medyada Covid-19 ile İlgili Bilgi Paylaşımı veMisenformasyonMisenformasyonDELAL Ö., ABANOZ E.in: Dijital Dünyada Pandemi Araştırma ve Tartışmalar, Figen ÜNAL ÇOLAK, Ozan YILDIRIM, Editor, LiteratürkAcademia, Konya, pp.265-296, 2021
Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsRefereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Akademide Gazetecilik Alanında Yazılan Tezlerin Dönüşümü: Bibliyometrik Bir  AnalizAkademide Gazetecilik Alanında Yazılan Tezlerin Dönüşümü: Bibliyometrik Bir  AnalizDELAL Ö., ABANOZ E.19 th International Symposium Communication in the Millennium, Eskişehir, Turkey, 12 - 13 October 2022


	Res. Asst. Özlem Delal Abanoz
	Personal Information
	Education Information
	Dissertations
	Academic Titles / Tasks
	Articles Published in Other Journals
	Books & Book Chapters
	Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

